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Azonnali kozlésre

Douglas webshop nyilt a Bookline oldalan

A Bookline oldalan 2009 nyaran jelent meg az elsé két — a Bookline-t6l markansan eltér6 — sajat arculattal
rendelkez6 webaruhaz (Ulpiushaz Kiadé és TV2). Tegnap az aruhazak szama haromra bdviilt, evvel elindult a
régidoban egyediilallé kezdeményezés az online Douglas Parfliiméria.

A Douglas Parfiméria (http://douglas.bookline.hu) a tébbi webshophoz hasonldan sajét arculattal és vésarlast
tdmogaté feliiletekkel (vasarlasi toplistak, specialis kiemelt akcidk és ajanlatok) rendelkezik majd.

A Bookline és a Douglas atfogd és eredményes targyaldsainak koszonhetéen 2009. szeptember 8-tél egy Uj
Bookline webshop indult Utjara, amely a régidban egyediildllé médon a gyakorlatban egy internetes Douglas
Parfimériat takar.

A Douglas Parfliméria szigoru kereskedelmi politika szerint jelenik meg a magyar és nemzetkdzi piacon, igy a
Bookline Internetes Aruhazba valé integralddasa torténelmi [épés a cég életében. A Magyarorszagon eddig in-
terneten keresztiil torténé értékesitéssel még nem rendelkezd cég fontosnak tartotta, hogy egy, az internetes
vasarlas piacara jol bevezetett, megbizhaté marka segitségével kezdje meg az internetes értékesitését. A Book-
line tobb mint két éve nyitott a konyvon kiviili termékek iranydba, jelentésen kiszélesitve ezzel a korabbi ter-
mékportfoliojat. Jelenleg az antikvar és Uj konyveken kivil DVD, CD, drogériai termékek, jatékok és m(iszaki
cikkek szerepeltek a kinalatban.

A két cég kozott létrejott stratégiai kapcsolatnak kdszonhetéen, a Douglas Parfiméria folyamatosan bGviteni
fogja kinalatat olyan exkluziv markakkal, amiknek kizardlagos forgalmazdja, igy azok a Douglas boltokon kiviil
majd csak a Bookline oldalan lesznek elérhetGek.

A Bookline az egyittmikodés keretén belll biztositja a logisztikai kapacitasait, egyediilallé webmotorjat, vala-
mint marketing tdmogatast nyujt a prémium termékek kommunikaciéjahoz.

Az el6zetesen készitett felmérés alapjan a Bookline felhasznaldk 75%-at kitevd nék, kifejezetten hliséges vasar-
16k és mar kozel 15%-uk a kdnyvon kivili termékeket is rendszeresen a Bookline webaruhdzdban vasarolja
meg. Az indulds Gszi id6zitése nem véletlen, mindkét cég reményét fejezte ki, hogy a karacsonyi parflimvasar-
lasbél kozos erdvel, az eddigiekhez képest jelentésebb, meghatarozobb szeletet hasithatnak ki.
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A Bookline.hu Nyrt. (http://bookline.hu) Magyarorszag legnagyobb internetes keresked&je. A Tarsasdg a magyar piacon kivil jelen van a
roman és a szlovak internetes piacon is. A Bookline Uzletfejlesztése soran kiemelt hangsulyt fektet a tevékenységi korének folyamatos
bévitésére. A klasszikus antikvar és Gj konyvek mellett jelenleg idegen nyelvli konyvek, miiszaki és drogériai termékek, jatékok és
ajandékok is jelen vannak a Bookline termékkinalataban.

2009-ben a Bookline marka elnyerte a Superbrands cimet és ezzel egy id6ben a XVI. Budapesti Nemzetkozi Konyvfesztivalon a Magyar
Konyvkiadok és KonyvterjesztSk Egyesiilése (MKKE) az Ev Kereskeddje dijjal jutalmazta a Bookline-t.

A Bookline a Budapesti Ertékt6zsdén jegyzett tarsasag (ticker kéd BOOK), a K6zép-Eurdpai Médiacsoport tagja.
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